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AXE SUR LES DONNEES Une enquéte montre que les agences ont besoin de données...

mais qu'elles ont du mal a se les procurer.

LE FOSSE ENTRE LES CREATIFS DE 7 LE FOSSE ENTRE LES GRANDES
PREMIER ET DE SECOND RANG : Pou r 88% ~ ET LES PETITES AGENCES :

des créatifs, les
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0 0 données aident a créer 0 0
des créatifs de premier des créatifs de second rang des publicitt.és'plus des sondés appartenant des sondés de
rang affirment que les doutent d'avoir jamais rencontré personnalisees a de grandes agences petites agences
données induisent la le mot « programmatique » ont déja travaillé sur des affirment savoir ce
création des messages dans dans quelque compte rendu projets ou la publicité qu'est la publicité
plus de la moitié des cas que ce soit programmatique jouait un role programmatique

DOMAINES PRINCIPAUX DANS LESQUELS
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